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СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ СОЦИАЛЬНОГО ТУРИЗМА В РОССИИ

АБАШКИНА Валерия Алексеевна, бакалавр направления подготовки «Туризм» 
Поволжский государственный университет сервиса

445017, Россия, Тольятти, DamalfiLimoncelloSupreme@yandex.ru
АЛЕКСЕЕВА Наталья Дмитриевна, кандидат философских наук, доцент, директор Высшей школы 

туризма и социальных технологий 
Поволжский государственный университет сервиса

445017, Россия, Тольятти, natali0174@mail.ru
SPIN-код: 8752-9808
AuthorID: 648580

Аннотация. Социальный туризм в России – это туризм, частично или полностью финансируемый из бюджета, 
внебюджетных фондов и средств работодателей. Его развитие началось в 1990-е годы и прошло в несколько этапов: 
от появления частных компаний до активной государственной поддержки и создания специализированных про-
грамм для уязвимых групп населения. Перспективы развития социального туризма в России зависят от ряда фак-
торов, включая государственные инициативы, уровень инфраструктуры, доступность услуг и творческий подход к 
их улучшению. Постоянный мониторинг ситуации в данной области и активное участие граждан в формировании 
новых предложений станут залогом успешного и устойчивого развития социального туризма в стране.

Ключевые слова: социальный туризм, бюджетные средства, государственные внебюджетные фонды, государ-
ственная социальная помощь, средства работодателей, туристическая инфраструктура.

© Абашкина В.А., Алексеева Н.Д., 2025

THE HISTORY OF THE DEVELOPMENT OF SOCIAL TOURISM IN RUSSIA

ABASHKINA Valeria Alekseevna, bachelor’s degree in “Tourism”
Volga Region State University of Service

445017, Russia, Togliatti, DamalfiLimoncelloSupreme@yandex.ru
ALEKSEEVA Natalia Dmitrievna, PhD, Associate Professor, Director of the Higher School of 

Tourism and Social Technologies 
Volga Region State University of Service

445017, Russia, Togliatti, natali0174@mail.ru

Abstract. Social tourism in Russia is tourism that is partially or fully funded from the budget, extra–budgetary funds 
and employer funds. Its development began in the 1990s and went through several stages: from the emergence of private 
companies to active government support and the creation of specialized programs for vulnerable groups of the population. 
The prospects for the development of social tourism in Russia depend on a number of factors, including government 
initiatives, the level of infrastructure, the availability of services and a creative approach to their improvement. Constant 
monitoring of the situation in this area and the active participation of citizens in the formation of new proposals will be the 
key to the successful and sustainable development of social tourism in the country.

Keywords: social tourism, budgetary funds, state extra-budgetary funds, state social assistance
© Abashkina V.A., Alekseeva N.D., 2025

ВВЕДЕНИЕ
Туризм социальный – туризм, полностью или ча-

стично осуществляемый за счет бюджетных средств, 
средств государственных внебюджетных фондов (в том 
числе средств, выделяемых в рамках государственной 
социальной помощи), а также средств работодателей.

Социальный туризм в России начал развиваться в 
конце XX века, особенно в 1990-е годы, когда страна 
переживала значительные экономические и социальные 
изменения. Основные этапы его развития можно выде-
лить следующим образом:

1. Начало 1990-х годов: В этот период в России нача-
лось активное развитие туристической инфраструктуры. 
Появление частных туристических компаний и агентств 
способствовало росту интереса к путешествиям, однако 
доступность туризма для различных слоев населения 
оставалась ограниченной.

2. Конец 1990-х – начало 2000-х годов: Социальный 
туризм начал получать поддержку со стороны государ-
ства и общественных организаций. В это время стали 
развиваться программы, направленные на поддержку 
определенных групп граждан, таких как пенсионеры, 
инвалиды и многодетные семьи. Появились специаль-
ные предложения и скидки на туристические услуги.

3. 2000-е годы: Активное развитие внутреннего ту-
ризма и создание различных социальных программ для 
поддержки граждан, которые не могут позволить себе 
полноценный отдых. В этот период также началась ра-
бота по улучшению инфраструктуры и созданию до-

ступных туристических маршрутов.
4. 2010-е годы: Социальный туризм стал более орга-

низованным. В России начали проводиться различные 
мероприятия, направленные на популяризацию внутрен-
него туризма и доступности отдыха для всех слоев на-
селения. Важным шагом стало создание ассоциаций и 
фондов, занимающихся вопросами социального туризма.

5. Современный этап (2020-е годы): В условиях пан-
демии COVID-19 социальный туризм приобрел новое 
значение, так как многие россияне стали предпочитать 
отдых внутри страны. Сложившаяся ситуация с панде-
мией COVID-19 продемонстрировала особые вызовы, с 
которыми сталкиваются уязвимые группы в контексте 
туризма. Непредсказуемая обстановка привела к не-
обходимости пересмотра норм и практик, связанных с 
безопасностью и доступностью. В ситуации кризиса 
многим людям не хватало возможностей для отдыха 
и восстановления, что еще больше усугубило предше-
ствующие проблемы, такие как социальная изоляция 
и психическое здоровье. Государство начало активнее 
поддерживать программы внутреннего туризма, вклю-
чая субсидии и льготы для определенных категорий 
граждан. В это время также наблюдается рост интереса 
к экотуризму и культурным маршрутам.

Социальный туризм в России продолжает оставать-
ся важным сегментом туристической отрасли, хотя его 
развитость значительно уступает аналогичному периоду 
в Советском Союзе. В настоящее время социальный ту-
ризм включает в себя активное использование пансио-
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натов, детских лагерей и коммерчески организованных 
туров, поддерживаемых Российским центром социаль-
ного туризма, созданным в 1991 году. Это учреждение 
жанра отчасти способствует возвращению социального 
туризма на арену российской экономики [1].

Экономическое значение социального туризма про-
является через создание рабочих мест и рост валового 
внутреннего продукта (ВВП). Например, в 2019 году со-
циальный туризм добавил около 3,7 % к ВВП России, 
поддерживая тем самым 5,5 миллиона рабочих мест. Эти 
показатели подчеркивают, что социальный туризм может 
существенно влиять на экономическое развитие страны. 
Вложение в социальный туризм имеет не только прямые 
экономические последствия, но и долговременные кос-
венные эффекты, которые помогают улучшить уровень 
жизни населения, особенно в менее развитых регионах.

Важным аспектом является то, что социальный туризм 
стал значимой статьей иностранной валютной выручки 
для страны, принесшей более 11 миллиардов долларов в 
2019 году. Инвестиции в туристическую инфраструктуру 
становятся движущей силой экономического роста, что 
говорит о высокой эффективности социального туризма 
как средства для решения различных социально-эконо-
мических проблем, включая поддержку жителей с низким 
доходом и лиц с ограниченными возможностями.

Разработка социального туризма в России включает 
изучение его экономических аспектов и обстоятельств 
возможного развития. Исследования показывают, что 
прямые, косвенные и индуцированные эффекты от ту-
ризма формируют его экономическую значимость. 
Прямые поступления включают доходы, полученные от 
непосредственного взаимодействия с туристами, тогда 
как косвенные и индуцированные поступления связаны 
с экономической активностью других отраслей, обеспе-
чивающих нужды туристов.

Чтобы социальный туризм в России мог максималь-
но раскрыть свой экономический потенциал, необходи-
мо создание более последовательной и стабильной го-
сударственной политики, направленной на поддержку 
данного сегмента. Это требует не только финансовых 
вложений, но и проработки программ, направленных 
на увеличение доступности туристических услуг и ус-
луг наименее защищенным слоям населения. Проблемы, 
такие как медленное восстановление после экономиче-
ских кризисов и недостаток системы льгот и субсидий, 
являются значительными препятствиями для успешного 
развития социального туризма [2].

Направление усилий на оптимизацию туристиче-
ской инфраструктуры и создание условий для развития 
социальных туристических программ также может по-
мочь в решении актуальных социально-экономических 
проблем. Учитывая, что социальный туризм охватывает 
широкий спектр клиентов от многодетных семей до лю-
дей с ограниченными возможность, его роль в улучше-
нии качества жизни в регионах нельзя недооценивать. 
Формирование системы, где социальный туризм будет 
поддерживаться как на уровне государственных иници-
атив, так и на уровне местных сообществ, укрепит его 
позиции в структуре российской экономики. 

Таким образом, социальный туризм может стать не 
просто элементом инфраструктуры, а существенным 
фактором, способствующим комплексному развитию 
российского общества и экономики. Подходы к его раз-
витию должны быть основаны на обеспокоенности не 
только экономическими показателями, но и благососто-
янием населения в целом.

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
Социальный туризм в России продолжает развиваться 

благодаря активной поддержке со стороны государства. 
Важным шагом в этом направлении стало внедрение на-
ционального проекта «Туризм и индустрия гостеприим-
ства», который направлен на модернизацию туристиче-
ской инфраструктуры и улучшение доступности услуг 
для различных категорий граждан. Согласно этому про-

екту, основная цель – создать комфортные и безопасные 
условия для путешествий по стране, что включает в себя 
не только физическую доступность, но и реализацию со-
временных сервисов и удобных маршрутов.

Социальный туризм в России сталкивается с множе-
ством проблем, которые замедляют его развитие и огра-
ничивают доступность необходимых услуг для широких 
слоев населения. Одной из основных трудностей явля-
ется недостаточная поддержка со стороны государства, 
что проявляется в недостаточном финансировании и от-
сутствии четкой стратегии развития этого сектора. Это 
создает преграды для реализации различных социальных 
инициатив, которые могли бы сделать путешествия более 
доступными для таких групп, как многодетные семьи, 
пенсионеры и люди с ограниченными возможностями [3].

Государственные программы, направленные на под-
держку социального туризма, в настоящее время оста-
ются фрагментарными и слабо координированными. 
Например, программа кэшбэка для детских лагерей, кото-
рая была запущена в 2021 году, призвана снизить затраты 
на отдых для детей, однако ее недостаточное распростра-
нение часто оставляет непривлекательными условия для 
семей [4]. Существующий уровень информированности о 
подобных инициативах среди населения также оставляет 
желать лучшего, что затрудняет привлечение граждан к 
использованию доступных возможностей.

К тому же, доступность туристических услуг остается 
серьезной проблемой. Множество объектов социального 
туризма не адаптированы для лиц с ограниченными воз-
можностями, что ограничивает их возможность путеше-
ствовать. Хотя в некоторых регионах предпринимаются 
шаги для улучшения доступа, общий уровень внедрения 
инфраструктурных изменений все еще остается низким 
[7]. Чаще всего льготы и скидки распространяются на 
достаточно узкий круг услуг, что также уменьшает инте-
рес потенциальных туристов, желающих воспользовать-
ся социальным туризмом.

Безусловно, развитие инфраструктуры для социаль-
ного туризма требует активного участия местных вла-
стей и бизнеса. Важным аспектом является налажива-
ние партнерских отношений между государственными 
структурами и частным сектором, что позволит создать 
комплексную среду для туристов и максимально ис-
пользовать существующие ресурсы [5]. В этом контек-
сте можно отметить положительный эффект привлече-
ния внимания как местных жителей, так и туристов из 
других регионов [3].

При этом существует необходимость в системной 
поддержке социального туризма на уровне федеральной 
политики. Государственные программы должны быть 
нацелены не только на конкретные группы населения, 
но и на всестороннее развитие отрасли. Это может вклю-
чать в себя как развитие инфраструктуры, так и форми-
рование положительного имиджа социального туризма 
в обществе, который требует активного продвижения и 
информирования [6].

Состояние социального туризма также неразрывно 
связано с общими социально-экономическими условия-
ми в стране. В условиях экономической нестабильности 
многие семьи сталкиваются с ограничениями в своих 
возможностях на отдых, что подчеркивает актуальность 
разработки программ, направленных на поддержку и 
стимулирование более доступных форм отдыха [5]. 
Поэтому создание условий для развития социального ту-
ризма становится важным шагом в улучшении качества 
жизни населения и удовлетворении его потребностей в 
отдыхе и оздоровлении.

Сложившиеся проблемы требуют комплексного под-
хода и взаимодействия всех заинтересованных сторон 
– от государственных структур до частного сектора и 
общественных организаций. Необходимо понимание, 
что социальный туризм – это не просто возможность 
для отдыха, но и важный элемент социальной политики, 
способствующий укреплению общественного здоровья 
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и социальной cohesiveness в стране [7]. В реальности, 
успех социального туризма в России будет зависеть от 
готовности общества и властей работать над созданием 
нужной инфраструктуры и благоприятных условий для 
его развития.

Социальный туризм в России с каждым годом при-
обретает все большую значимость. Растущий интерес к 
внутреннему туризму и поддержка со стороны государ-
ства создают базу для его развития. В 2023 году, соглас-
но статистике, количество путешествующих по стране 
достигло 56 миллионов, в то время как к 2035 году про-
гнозируется рост числа путешественников до 144 мил-
лионов [8]. Этот постоянно увеличивающийся поток 
туристов подчеркивает важность социального туризма 
как его неотъемлемой части и открывает новые возмож-
ности для улучшения доступа к туристическим услугам 
различным категориям граждан.

Государственная поддержка, в частности через наци-
ональный проект «Туризм и индустрия гостеприимства», 
способствует увеличению финансирования проектов в 
области туризма, делая его доступнее. Участники это-
го проекта фиксируют новшества, такие как программа 
«Детские лагеря с кешбэком 50 %», что свидетельствует 
о стремлении снизить финансовые барьеры для семей 
с детьми и тем самым облегчить доступ к отдыху для 
социальных групп с низкими доходами [9]. Это также 
относится к пенсионерам и многодетным семьям, что 
создаст более равные условия для отдыха.

Однако социальный туризм в текущей его практике 
все еще остается слабо развитым сегментом. Существует 
необходимость в законодательном оформлении этой 
сферы, а также в создании специализированной инфра-
структуры. Это связано с тем, что часто туристические 
услуги затрагивают лишь определенные группы населе-
ния, оставляя за бортом более уязвимые категории [10]. 
Ключевыми путями для роста остаются доступность ту-
ристических услуг, вплоть до предоставления социаль-
ной поддержки и страхования для определенных кате-
горий граждан.

ВЫВОДЫ
Инфраструктурные изменения, такие как создание го-

родов с возможностями для отдыха и досуга, могут су-
щественно повлиять на развитие социального туризма. 
Предполагаются стартапы, которые будут ориентирова-
ны на создание инициатив, направленных на улучшение 
качества жизни и активности населения через туристи-
ческие предложения. Это важно для социальных групп, 
таких как пожилые люди, инвалиды и семьи с детьми, ко-
торые требуют особых условий для комфортного отдыха.

Поддержка со стороны федеральных властей в раз-
работке закона о социальном туризме также станет 
значительным шагом вперед [11]. Этот закон призван 
четко обозначить рамки, принципы функционирования 
и приоритетные направления развития социальной ин-
фраструктуры в области туризма. Это создаст правовую 
основу для дальнейших инициатив в данной сфере.

С учетом текущих тенденций, можно прогнозиро-
вать, что будущее социального туризма в России будет 
связано с активным использованием цифровых техно-
логий [12]. Появление онлайн-платформ для брониро-
вания доступного отдыха может значительно упростить 
доступ к услугам для различных категорий населения. 
Данный подход предполагает разработку систем, кото-
рые включают в себя соответствующие скидки, кэшбэки 
и стимулирующие программы для активного вовлечения 
граждан в социальные туристические поездки [5].

В заключении отметим, что перспективы развития 
социального туризма в России зависят от ряда факто-
ров, включая государственные инициативы, уровень ин-
фраструктуры, доступность услуг и творческий подход 
к их улучшению. Постоянный мониторинг ситуации в 
данной области и активное участие граждан в формиро-
вании новых предложений станут залогом успешного и 
устойчивого развития социального туризма в стране.
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ВВЕДЕНИЕ
Российский рынок моды до введения санкций ха-

рактеризовался значительной зависимостью от импор-
та и присутствием международных брендов. Многие 
российские покупатели ориентировались на запад, что 
обуславливало высокие требования к качеству и стилю. 
Одновременно, отечественные бренды стремились к 
интеграции в глобальные тренды, создавая уникальные 
коллекции  с зарубежными дизайнерами. 

С введением экономических санкций ситуация на рын-
ке изменилась. Появились запреты на импорт, закрылись 
иностранные магазины и международные бренды, такие 
как Zara, Pull&Bear, Bershka, Stradivarius, H&M и другие, 
что привело к необходимости пересмотра стратегий мест-
ными производителями. Российские бренды столкнулись 
с вызовами: им пришлось адаптироваться к появившим-
ся условиям, искать альтернативные каналы поставок и 
переориентировать свою продукцию на внутреннего по-
требителя. Данные изменения затронули не только пред-
приятия, но и клиентов, заставив россиян пересмотреть 
свои предпочтения в пользу местных производителей.

МЕТОДОЛОГИЯ
Цель статьи – исследовать развитие российского 

модного рынка в условиях экономических санкций.
Для достижения цели исследования и получения до-

стоверных результатов в данной статье используется си-
стемный подход, теоретические и практические методы 
исследования. Выбор данных методов необходим для 
всестороннего анализа.

В статье рассмотрены положительные и отрицатель-
ные аспекты влияния санкций на местные бренды, адап-
тацию производителей к ним и изменение потребитель-

ских привычек.
ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
Влияние санкций на местные бренды.
Экономические санкции против России оказали 

значительное влияние на рынок и местные бренды. 
Рассмотрим подробнее положительные и отрицатель-
ные стороны данной ситуации.

Положительные аспекты: 
1. Уход западных брендов, освобождение рынка для 

локальных производителей. С уходом международных 
брендов освободилось большое пространство, кото-
рое могут занять местные производители. Локальные 
производители получили шанс занять пустующие по-
зиции и предложить потребителям альтернативу. 
Востребованность российских брендов по итогам 2022 
года увеличилась почти в 3 раза по сравнению с 2021 го-
дом [1]. Местные компании стали активно эксперимен-
тировать с дизайном и ассортиментом.

2. Рост спроса на отечественную продукцию: им-
портозамещение и патриотизм. Потребители стали бо-
лее активно искать и выбирать товары местного произ-
водства, что привело к росту спроса на отечественные 
бренды. Импортозамещение стало не только экономи-
ческой необходимостью, но и вопросом национальной 
гордости. В условиях санкционного давления многие 
россияне начали поддерживать локальных производите-
лей, что способствовало формированию патриотичного 
потребительского поведения. Например, бренд «Zarina» 
набрал популярность и увеличил продажи из-за быстрой 
адаптации к потребительским предпочтениям. Бренд 
не только представляет широкий ассортимент вещей, 
включая как повседневные, так и более интересные ва-
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рианты одежды, что привлекает аудиторию разных воз-
растов, но и сотрудничает с популярными блогерами и 
инфлюенсерами.

3. Поддержка государства: льготные кредиты, гран-
ты и программы развития. Местные бренды получили   
финансирование на более выгодных условиях, что по-
зволило  расширять производство. Помимо этого, госу-
дарственные программы поддержки помогли малым и 
средним предприятиям приспособиться к новым усло-
виям, обеспечивая финансирование для разработки но-
вых коллекций и маркетинга.

Отрицательные аспекты:
1. Произошли трудности с поступлением сырья и 

оборудования. Санкции усложнили импорт, что приве-
ло к нехватке необходимых ресурсов. В таких условиях 
местные бренды начали искать другие источники сырья, 
что часто приводило к ухудшению качества или повы-
шению цен на материалы. 

2. Вследствие санкционных мер произошло повы-
шение цен на транспортировку товаров и материалов. 
Это привело к росту общих затрат на производство. 
Увеличение цен на сырье и услуги в сочетании с инфля-
цией в стране привели к росту конечных цен на продук-
цию, что влияет на спрос со стороны потребителей.

3. Ограниченный доступ к международным рынкам. 
Многие страны ввели ограничения на импорт товаров из 
России, международные логистические компании прио-
становили свои операции в России или ограничили свои 
услуги. Все это затрудняет экспорт продукции местны-
ми брендами за границу, что в свою очередь ограничи-
вает их рост и развитие.

Однако в такой ситуации можно обратиться к рынку 
Азии. Переориентация даст возможность брендам по-
работать с тканями с новыми свойствами, и, возможно, 
даже улучшить качество выпускаемой продукции [2].

Уникальной конкурентной чертой российских торго-
вых марок является их адаптация к онлайн-продажам и 
быстрое развитие в социальных сетях. Локальные автор-
ские компании используют СМИ не только как способ 
показать свой товар, но и в качестве основного канала 
для продаж. Например, бренд Fosome не имеет физиче-
ских магазинов, свою одежду они продают только через 
онлайн-платформы.

Вследствие санкций произошло изменение потреби-
тельских привычек. Потребители все чаще выбирают 
товары, произведенные в России. В условиях экономи-
ческих трудностей, таких как снижение доходов, рост 
безработицы и инфляция, потребители вынуждены эко-
номить и искать более дешевые альтернативы привыч-
ным товарам и брендам.

Современные потребительские привычки значитель-
но изменяются, обусловлено это экономическими и со-
циальными факторами. Наблюдается растущий интерес 
к местным производителям, что способствует росту 
популярности российских брендов. В то же время сни-
жение покупательской способности вынуждает людей 
переключаться на более доступные товары и сокращать 
расходы. Параллельно с этим растет популярность он-
лайн-шопинга, привлекающего удобством и широким 
ассортиментом по более доступной цене. Примером 
могут служить российские маркетплейсы: Wildberries, 
Ozon, Яндекс Маркет и другие. В свою очередь, потре-
бители стремятся к более осознанному потреблению, 
уделяют повышенное внимание качеству, долговечно-
сти и экологичности продукции. Возрос спрос на услуги 
по ремонту и восстановлению вещей, а также на их вто-
ричное использование (апсайклинг), например, бренд 
Gerda Irene. Герда не просто берет старые вещи и сшива-
ет их вместе (этим грешат многие), – она находит редкие 
ткани или текстильные изделия (например, скатерти или 
наволочки) и восстанавливает их, прежде чем перерабо-
тать в новые вещи [3].

ВЫВОДЫ
Развитие российского модного рынка в условиях санк-

ционного давления имеет как положительные, так и отри-
цательные особенности. С одной стороны, отечественные 
бренды получили возможность проявить себя, быстро 
адаптировавшись к изменившимся реалиям и перейдя к 
импортозамещению. С другой стороны, ограничения вы-
звали некоторые трудности из-за снижения импорта и 
увеличения цен. Благодаря изменению потребительских 
привычек для локальных брендов открываются новые 
перспективы, национальные компании все больше заво-
евывают признание на внутрироссийском рынке, что про-
слеживается в повышении спроса.
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Аннотация. В данной статье рассмотрена актуальность экологического туризма, стремительно развивающегося 
в Российской Федерации, на примере Самарской области. В данной работе рассмотрены инфраструктура и природ-
ные ресурсы области, наглядно показана актуальность данного вида туризма. Самарская область богата природны-
ми и антропогенными туристскими ресурсами, делающие пребывание в области интересным, комфортным и прият-
ным. Экологический вид туризма позволит поддерживать экологию в норме, а дальнейшее его развитие обеспечит 
денежный рост от притока туристов, что благоприятно влияет как на экономику региона, так и страны в целом.
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Abstract. This article examines the relevance of ecological tourism, which is rapidly developing in the Russian 
Federation, using the example of the Samara region. The in this work examines the infrastructure and natural resources of 
the region, clearly showing the relevance of this type of tourism. The Samara region is rich in natural and anthropogenic 
tourist resources, making a stay in the region interesting, comfortable and enjoyable. Ecological tourism will help maintain 
the environment in good condition, and its further development will ensure monetary growth from the influx of tourists, 
which will have a positive effect on both the economy of the region and the country as a whole.
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ВВЕДЕНИЕ
В нынешнее время туризм переходит на новый фор-

мат развития, направленный на сохранение природы и 
внедрение принципов экологической ответственности. 
Во время экологических проблем развитие экотуриз-
ма это не только метод улучшения экологической си-
туации, но и способ наращивать темпы экономики от 
туризма. Это актуально и для Самарской области, где 
уникальные природные ресурсы становятся основой для 
развития экологического туризма и экономики. Регион 
обладает богатой природной базой и развитой инфра-
структурой, включая современные глэмпинги, что обе-
спечивает комфортное и приятное пребывание туристов.

Экологический туризм – это деятельность, направ-
ленная на организацию путешествий в различных фор-
мах природного туризма, ориентированную на изуче-
ние природы и культурных достопримечательностей, 
бережное отношение к природе и содействие в её со-
хранении [1].

В целях развития туризма распоряжением 
Правительства РФ от 20.09.2019 № 2129-р утверждена 
стратегия развития туризма в Российской Федерации на 
период до 2035 года, целью которой является комплекс-
ное развитие внутреннего и въездного туризма, усиле-
ние социальной роли туризма, увеличение доступности 
услуг туризма, отдыха и оздоровления для всех жителей 
РФ [2]. Развитие туризма является одной из самых зна-
чительных сфер экономического развития Самарской 

области до 2030 года, утвержденной постановлением 
Правительства Самарской области [3].

МЕТОДОЛОГИЯ
В данной статье определена актуальность эколо-

гического туризма, стремительно развивающегося в 
Российской Федерации, на примере Самарской области. 
В статье рассмотрены инфраструктура и природные ре-
сурсы области, наглядно показана актуальность данного 
вида туризма.

При проведении исследования в статье были исполь-
зованы такие методы, как обобщение, анализ, сравнение, 
которые позволили систематизировать и сопоставить 
различные литературные и статистические источники, 
используемые для оценки потенциала природных терри-
торий Самарской области.

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
Экологический туризм является перспективным 

направлением в Самарском регионе, так как соответ-
ствует стратегическим целям России, обозначенным в 
федеральном проекте «Сохранение биоразнообразия и 
развитие экологического туризма» [4]. Он нацелен на 
создание и увеличение площади особо охраняемых при-
родных территорий (ООПТ), увеличение числа путеше-
ственников и повышение конкурентоспособности реги-
она на мировом туристическом рынке.  

Для развития экотуризма в Самарской области нуж-
но увеличить ООПТ, привлечь больше гостей и по-
высить качество туристских услуг. Эти задачи соот-

KATYUSHOVA Emma Sergeevna and other
RELEVANCE AND PROSPECTS FOR DEVELOPMENT ...



11

Технологизация социо-экономической сферы
2025. Т. 3. № 2(7) e-ISSN: 3034-302X

ветствуют стратегическим целям, которые президент 
России Владимир Путин обозначил в указе «О нацио-
нальных целях развития Российской Федерации на пе-
риод до 2030 года и на перспективу до 2036 года» [5]. 
В документе также указано, что необходимо сформиро-
вать условия для экотуризма во всех национальных пар-
ках. Самарская область, богатая природными ресурсами, 
идеально подходит для осуществления этих задач. 

В 2021 году Самарскую область посетили больше 1,7 
миллиона туристов, что на 30,2 % больше по сравнению 
с предшествующим годом. В 2022 году число гостей 
увеличилось до 2,56 млн человек, что на 49,9 % больше, 
чем в 2021 году. В 2023 году регион принял уже 3,11 
млн человек, что на 21,3 % больше, чем в 2022 году. На 
данный момент приток туристов в Самарскую область 
продолжает набирать обороты. По предварительным 
данным, в 2024 году регион посетило более 4 миллионов 
гостей, которые потратили здесь более 23,5 миллиарда 
рублей (рисунок 1). Это рекордный результат, который 
подтверждает растущую популярность области как при-
влекательного места для отдыха и путешествий.

Рисунок 1. Сравнение туристического потока 
Самарской области с 2021 по 2024 гг.

На данный момент в регионе существует 3 особо ох-
раняемые природные территории федерального значе-
ния. Среди них национальный парк «Бузулукский бор», 
«Жигулёвский государственный природный заповедник 
им. И. И. Спрыгина» и «Самарская Лука» – самое по-
пулярное место для экотуризма, играющее наибольшую 
роль в развитии экотуризма. 

Самарская Лука – значимый центр туризма и амби-
циозный проект по созданию и развитию туристическо-
го кластера в городе Жигулёвск. Он направлен на фор-
мирование современной всесезонной инфраструктуры 
с высоким уровнем сервиса, бережного отношения к 
окружающей среде и на развитие экотуризма. Проект 
охватывает пять населённых пунктов: город Жигулёвск, 
село Бахилова Поляна, село Зольное, село Солнечная 
Поляна и село Ширяево. Создание парка на этой терри-
тории станет важным шагом для последующего разви-
тия туризма в регионе.

Чтобы доказать наличие потенциала Самарской обла-
сти в сфере экологического туризма, рассмотрим другие 
природные и рекреационные ресурсы Самарской области. 

Регион обладает множеством разнообразных природ-
ных объектов: горы, такие как Стрельная гора, известная 
своими видами на остров Серёдыш посреди Волги и релик-
товыми растениями, Молодецкий курган, гора Верблюд, 
очертания которой напоминают горбы этого животного; 
пещеры, такие как пещера братьев Греве, находящаяся 
между двумя оврагами, Ширяевские штольни, в которых 
можно увидеть летучих мышей, и Золотая пещера, в глу-
бине которой находится подземное озеро; острова, среди 
которых остров Голодный, Птичий и другие.

Самарская область известна и районами, в которых 
обитают множество редких и исчезающих видов живот-
ных и растений, занесенных в Красную книгу: Скопа, 
Степной Лунь, Серый журавль, Русская выхухоль, Ирис 
низкий, Рябчик малый и другие.

Водные ресурсы Самарской области имеют боль-
шое значение для развития экологического туризма. На 

многочисленных водоёмах региона можно организовать 
различные виды отдыха: экскурсии, активный водный 
отдых, такие как флайборд, каякинг и вейкбординг, или 
более спокойный – прогулки на яхте или катере. Волга, 
протекающая через Самарскую область, одна из глав-
ных достопримечательностей, множество рек и озёр, 
среди которых выделяется уникальное Голубое озеро, 
привлекают множество туристов.

Спрос на экологический туризм заметно вызывает 
реакцию индустрии гостиничных услуг, которая, в свою 
очередь, пытается подстроиться под новые потребности 
туристов [6]. Поэтому на рынке появляются новые типы 
средств размещения – эко-отели, целью которых являет-
ся обеспечение комфортного отдыха при минимальном 
воздействии на природу.

Глэмпинги – самые распространенные эко-отели в 
регионе. Для инвесторов они привлекательны низкими 
затратами на строительство и возможностью исполь-
зования круглый год. Туристы ценят экологичность, 
близость к природе и современные удобства, поэтому 
данный формат является довольно перспективным для 
Самарской области. 

Сейчас в регионе действуют около 25 глэмпингов, и 
их количество продолжает расти. «SmolkinoEcoVillage» 
– первый купольный глэмпинг в Самарской области, от-
крытый в 2019 году в селе Смолькино. Проект получил 
грантовую поддержку от Ростуризма и стал победите-
лем конкурса. «Alpen Camp» знаменит сафари-тентами 
в альпийском стиле, в 2024 году глэмпинг вошел в чис-
ло самых популярных мест отдыха в регионе. «Побеги 
Escape Village» пользуется большим спросом у люби-
телей активного отдыха. Территория привлекает гостей 
возможностями для скалолазания, сплавов по реке и ве-
лопрогулок. Высокая загрузка этих объектов свидетель-
ствует о востребованности глэмпинга среди туристов и 
привлекательности Самарской области как туристиче-
ского направления.

ВЫВОДЫ
Таким образом, в настоящее время экологический 

туризм – одно из самых актуальных и перспективных 
направлений в Самарской области. Данный вид туризма 
позволит поддерживать экологию в норме, а дальнейшее 
его развитие обеспечит денежный рост от притока тури-
стов, что благоприятно влияет как на экономику регио-
на, так и страны в целом. 
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ВВЕДЕНИЕ
Цвет в айдентике является одним из главных компо-

нентов, так как это функция, которая оказывает большое 
влияние на впечатления, эмоции и интерес потенциаль-
ного покупателя. Согласно проведенному исследованию 
университета Виннипега «Влияние цвета на маркетинг», 
до 90 % первых впечатлений о продукте могут быть ос-
нованы лишь только на одном цвете. Следовательно, 
цвета играют важную роль в формировании ассоциаций 
у потребителей и могут влиять на их восприятие бренда 
и решение о покупке. Как известно, цвет (цветовая пали-
тра) – это основной элемент айдентики, благодаря кото-
рой повышается узнаваемость бренда. Айдентика – это 
совокупность графических элементов, составляющих 
уникальный дизайн. Именно с её помощью происходит 
процесс коммуникации компании с потребителем. 

Сегодня для маркетплейсов очень важна активная 
и понятная коммуникация с покупателями, ведь еже-
дневно на платформы электронной коммерции заходит 
огромное количество людей. Важно отметить, что ай-
дентика обеспечивает лёгкое и удобное взаимодействие 
покупателя и электронной площадки, благодаря таким 
элементам, как логотип, фирменный стиль, название. 
Нельзя забывать, что одним из главных связующих эле-

ментов айдентики будет цвет. Вот почему исследование 
цвета в айдентике маркетплейсов актуально на сегод-
няшний день. 

МЕТОДОЛОГИЯ
Целью нашего исследования будет анализ и изучение 

влияния цвета в айдентике маркетплейса на покупателя 
и на узнаваемость компании.

В статье также представлен обзор общепринятых 
значений цветов и анализ использования цвета в логоти-
пах шести крупнейших мировых маркетплейсов.

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
Говоря о роли цвета в айдентике, невозможно не за-

тронуть и психологический аспект. Психология цвета в 
дизайне – один из самых интересных и противоречивых 
аспектов маркетинга.

Ещё в 1954 году было проведено ассоциативное ис-
следование. Участникам эксперимента предлагали вы-
брать из списка прилагательное, описывающее их на-
строение при просмотре серии из восьми цветов, отобра-
жаемых на сером картонном фоне. Результаты показали 
значительную связь между определёнными цветами и 
настроениями.

Также тест, созданный психологом Максом 
Люшером и основанный на связи восприятия цвета 
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и внутреннего состояния человека, показал, что цвет 
может изменить функции некоторых систем человече-
ского организма. Например, оранжево-красный цвет 
увеличивает частоту пульса, дыхания, давление крови и 
оказывает возбуждающее действие, а тёмно-синий цвет, 
напротив, приносит успокоение.

Исследование, проведённое И. А. Прощай и 
Е. Г. Бойко, в котором участвовали более 400 респон-
дентов, показало, что корреляции конкретных цветов с 
определёнными эмоциями были весьма постоянными 
и статистически достоверными. И удалось установить 
многие ассоциации цветов с эмоциями.

Некоторые основные общепринятые значения 
цветов

Белый  
Символ молодости, нежности и чистоты. Он ассоци-

ируется с простотой и открытостью. Белый дарит ощу-
щение лёгкости, свежести и безупречности. Примеры: 
Oral-B, Apple, Dove.

Красный 
Символ страсти, свободы, огня и лидерства. 

Вызывает сильные эмоции, ассоциируется с любовью и 
соблазнением. В дизайне часто используется как акцент. 
Примеры: Макдональдс, М.Видео, Альфа банк.  

Розовый
Цвет женственности, нежности, юности и сладости. 

Он подходит для разных случаев, так же может ассоци-
ироваться с инфантильностью или вызовом. Примеры: 
BaskinRobbins, T-Mobile, Vanish.

Оранжевый
Цвет гордости, силы, жизнерадостности, дружелюбия 

и молодости. Он символизирует оптимизм, творчество, 
счастье и выгоду. Примеры: Amazon, Nickelodeon, Fanta.

Жёлтый  
Символ семейного очага, благополучия и счастья. 

Тёмные оттенки олицетворяют стабильность. Примеры: 
Билайн, ChupaChups, телеканал СТС, который использу-
ет жёлтый логотип, чтобы подчеркнуть направленность 
канала – кино для всей семьи. 

Зелёный
Цвет гармонии, спокойствия и природы. Он ассоции-

руется с водой, ночью и травой, вызывая расслабление. 
В маркетинге зелёный символизирует дружелюбие, без-
опасность и доверие. Часто используется в интернет-ма-
газинах товаров для дома и финансовых сервисах, так 
как связан с отдыхом и деньгами. Примеры: Сбербанк, 
МегаФон, Starbucks.

Голубой и синий 
Символы семейного счастья, спокойствия, стабиль-

ности и безопасности. Они успокаивают, умиротворяют, 
олицетворяют надежность, свежесть, мужественность и 
доверие. Примеры: Gillette, ВКонтакте, Telegram.

Сиреневый 
Цвет нежности и женственности, символ сентимен-

тальности и мечтательности. Примеры: Milka, Viber, 
Чудо Детки.

Фиолетовый и пурпурный 
Цвета величия, роскоши и мистики. Примеры: ло-

готип ФГБОУ ВО ПВГУС, телеканал тв3-мистика, 
Wildberries (фиолетовый+розовый), который словно 
притягивает покупателей какой-то неведомой силой.

Чёрный 
Ассоциируется с элегантностью, силой, профессио-

нализмом и эксклюзивностью. Он часто используется в 
роскошных брендах для подчёркивания уникальности и 
высокого качества. Пример: Chanel, Puma, Adidas. 

Изучив общепринятые значения цветов, рассмо-
трим 6 крупнейших маркетплейсов мира: Amazon, eBay, 
Ozon, Wildberries, Aliexpress и Taobao. Проанализировав 
эти маркетплейсы, мы выясним, как цвета в их айденти-
ке влияют на продажи и известность маркетплейса.

Влияние цвета в логотипе маркетплейсов на по-
купателей.

Российские маркетплейсы.

Анализ логотипов двух крупнейших российских мар-
кетплейсов – Ozon и Wildberries – показывает, как цвето-
вая палитра влияет на восприятие бренда.

Wildberries использует градиент от фиолетового к ро-
зовому, что символизирует динамичность и инноваци-
онность. В июне 2024 года компания зарегистрировала 
свои фирменные цвета и градиент как товарные знаки.

Ozon сочетает синий цвет, символизирующий ста-
бильность и прочность, с малиновым, усиливающим 
яркость и современность бренда. В 2019 году компания 
провела ребрендинг, подчеркнув динамичность, сме-
лость и готовность к изменениям.

По данным отчёта DataInsight за 2023 год, на 
Wildberries доля категории одежды 56 %, а на Ozon – 
35 %. Эти цифры подтверждают, что яркие и современ-
ные цвета Wildberries привлекают женскую аудиторию 
эффективнее, чем спокойный синий цвет Ozon.

Можно подчеркнуть, что стремление к динамично-
сти и инновационности прослеживается в айдентиках 
обеих этих компаний. Также оба маркетплейса распола-
гают к доверию, однако Wildberries совершает больше 
продаж, чем Ozon.

По данным аналитической компании DataInsight за 
2024 год, Wildberries показал следующие результаты: 
онлайн-продажи – 2 143 000 млн рублей, заказы – 2 976 
000 тысяч штук. Ozon, в свою очередь, имел следующие 
показатели: онлайн-продажи – 1 369 000 млн рублей, за-
казы – 914 400 тысяч штук.  

При этом средний чек на Wildberries меньше, чем на 
Ozon (720 рублей против 1680 рублей).

Несколько причин, по которым Wildberries соверша-
ет больше продаж, чем Ozon:

— Аудитория. Wildberries ориентирован на широкую 
аудиторию, особенно на женщин, которые составляют 
основную долю его покупателей. Ozon, в свою очередь, 
имеет универсальную аудиторию, включая значитель-
ную долю мужчин.  

— Сегменты товаров. Wildberries лидирует в прода-
жах fashion-товаров и аксессуаров. Ozon ориентирован 
на широкий спектр товаров, таких как электроника, бы-
товая техника, книги, товары для дома и даже fashion.  

Американские маркетплейсы.
Amazon и eBay являются самыми популярными мар-

кетплейсами в мире. Однако Amazon значительно опере-
жает eBay по продажам и доходам, но eBay лидирует по 
рентабельности. 

Amazon – крупнейший в мире сайт электронной ком-
мерции. Современный логотип Амазон – это кульминация 
всей предыдущей эволюции бренда. Оранжевая стрелка в 
форме улыбки, идущая от «A» до «Z» на изображении, 
символизирует огромный ассортимент товаров, что у них 
есть любой товар на любую букву алфавита. 

Оранжевый здесь ассоциируется с радостью покупки 
и выгодой. 

Логотип eBay символизирует разнообразие товаров и 
услуг, доступных на платформе, а также связь и взаимо-
действие покупателей и продавцов. Перекрывающиеся 
буквы отражают взаимосвязь глобального сообщества 
eBay, где индивидуальные пути пересекаются в процес-
се торговли.  

Используемые цвета ассоциируется:
красный – энергия и страсть; 
синий – доверие и надёжность; 
жёлтый – оптимизм и тепло; 
зелёный – гармонию и рост.  
Кроме того, логотип отражает динамичность бренда 

и его стремление сделать онлайн-шоппинг радостным 
опытом. 

За время существования логотип eBay несколько раз 
менялся, отражая развитие компании и тренды в дизайне.

Мы сделали вывод, что логотипы этих маркетплейсов 
означают схожую идею: наличие большого количества 
товаров и позитивный опыт для покупателей. Сегодня 
логотипы этих компаний – одни из самых узнаваемых.

ORLOVA Anna Dmitrievna and others
COLOR IN THE IDENTITY OF MARKETPLACES
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Китайские маркетплейсы.
Рассмотрим Таобао и Алиэкспресс.
Taobao популярен в Китае и считается ведущей тор-

говой площадкой в сфере онлайн-покупок в стране. По 
состоянию на 2024 год Taobao называли самой популяр-
ной в мире платформой для онлайн-покупок по валовой 
стоимости товаров. При этом Taobao ориентирован на 
внутренний китайский рынок.

AliExpress – глобальная виртуальная торговая пло-
щадка, где можно покупать товары производителей из 
КНР, а также России, Европы, Турции и других стран. 
Однако с появлением Озона и Вайлдберриз этот маркет-
плейс стал менее востребованным в России.

Можно сказать, что логотипы этих компаний похо-
жи – они используют яркий главный цвет и белый текст.

Цветовая гамма Алиэкспресс основана на сочетании 
красного и жёлтого, а логотип Taobao основан на иеро-
глифе из названия сайта на китайском языке. Символ на-
писан толстыми белыми линиями и размещён на одно-
тонном оранжевом квадрате с закруглёнными углами.

Красный цвет в китайской культуре символизирует 
удачу, радость, процветание, защиту от злых духов и 
благополучие. Это может быть причиной того, что в ло-
готипах китайских маркетплейсов используется именно 
этот цвет.

Хоть в основном эти компании нацелены на внутрен-
ний рынок Китая, но в отличие от других маркетплей-
сов, именно они пользуются высокой популярностью у 
людей, которые занимаются дропшиппингом (продавец 
дропшиппер не хранит товары на своём складе, а пере-
даёт заказы поставщику, который сам отправляет товар 
клиенту). Очень часто товары с этих площадок продают-
ся на российских и американских маркетплейсах.

Тёплые цвета в логотипах этих компаний действи-
тельно активно привлекают покупателей. По данным 
сервиса Similarweb на март 2025 года, общее число ви-
зитов на AliExpress больше, чем на Taobao: 691,7 млн 
посещений на AliExpress и 195,7 млн на Taobao.  

При этом основная часть трафика Taobao поступа-
ет из Китая (96,73 %), а на AliExpress – из других стран 
(3,27 %).

ВЫВОДЫ
Проанализировав 6 крупнейших маркетплейсов в 

мире, мы выяснили, что действительно цвет в их айден-
тике влияет на покупателей, продажи и узнаваемость. 
Также мы выяснили, что цвет может вызывать доверие 
покупателей, тем самым располагая их к покупкам и по-
лучая их лояльность.

Благодаря цвету (цветовой палитре) между компани-
ей и человеком выстраивается дружелюбная коммуни-
кация, простая и удобная для обеих сторон. Анализ дал 
нам понимание того, что каждый маркетплейс стремить-
ся вызвать у покупателя радость. Именно в приятном 
расположении духа человек с большей вероятностью за-
хочет совершить покупку. 

Наше исследование показывает, как с помощью раз-
ных цветов и приёмов создаётся айдентика маркетплей-
сов, общей целью которых является не только получение 
прибыли, но и расположение к себе покупателя, вызывая 
у него приятные, добрые эмоции.

Таким образом цвет в айдентике маркетплейсов яв-
ляется очень важной составляющей, без которой трудно 
или невозможно повлиять на потребителя, вызвать у него 
определенные эмоции и тем самым повлиять на узнава-
емость и продажи. Зная значения цветов, их влияние и 
психологию, можно грамотно составить айдентику мар-
кетплейса для создания хорошей коммуникации между 
платформой электронной коммерции и покупателем.

Стоит отметить, что нет одного значения, которое 
бы максимально полно и ёмко описывало цвет. Идея о 
том, что конкретные цвета способны вызывать какую-
то одну определённую эмоцию является ошибочной. 
Ассоциации цвета могут различаться в зависимости 
от оттенка, контекста и сочетания с другими цветами. 

Кроме того, важно учитывать культурные особенности 
и личный опыт каждого человека.
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Аннотация. В нашей стране государственная гражданская и муниципальная служба всегда являлась престижной 
среди населения. Однако с течением времени это устоявшееся мнение всё больше подвергалось критике со стороны 
населения и учёных исследовательских работ. В настоящей статье автор рассматривает и анализирует проблему 
взаимоотношения и привлекательности государственной гражданской и муниципальной службы среди населения. 
Для решения основной проблемы автор изучает состояние государственной гражданской и муниципальной службы 
на сегодняшний день, причины снижения привлекательности и престижности государственной гражданской служ-
бы среди населения. Причины проблемы, такие как сложность в устройстве на работу без связей, необходимость 
связей для продвижения карьеры, коррупция, низкая зарплата, высокий уровень стресса, бюрократия, высокая кон-
куренция и низкая мотивация к работе, были выявлены на основе использования официальной статистики и опро-
сов, а также изучения другими научными деятелями этого вопроса. В заключении авторами были подведены итоги 
исследования и представлены пути решения по устранению причин, вызывающих снижения взаимоотношений и 
привлекательности государственной гражданской и муниципальной службы среди населения. 

Ключевые слова: государственная служба, привлекательность государственной службы, взаимоотношения го-
сударственной службы и населения, государство, значимость государственной службы, престиж государственной 
службы, проблемы государственной службы, кадровая политика в государственной службе, качества государствен-
ных служащих, удовлетворённость государственных служащих условиями труда.
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Abstract. In our country, the state civil and municipal service has always been prestigious among the population. 
However, over time, this established opinion has been increasingly criticized by the population and scientific research. In this 
article, the author considers and analyzes the problem of the relationship and attractiveness of the state civil and municipal 
service among the population. To solve the main problem, the author studies the state of the state civil and municipal 
service today, the reasons for the decline in the attractiveness and prestige of the state civil service among the population. 
The causes of the problem, such as difficulty in getting a job without connections, the need for connections to advance a 
career, corruption, low wages, high stress, bureaucracy, high competition and low motivation to work, were identified based 
on the use of official statistics and surveys, as well as the study of this issue by other scientists. In conclusion, the authors 
summarized the results of the study and presented solutions to eliminate the causes of the decline in the relationship and 
attractiveness of the state civil and municipal service among the population.

Keywords: civil service, attractiveness of civil service, relationship between civil service and the public, the state, 
importance of public service, prestige of public service, problems of public service, personnel policy in the civil service, 
quality of civil servants, satisfaction of civil servants with working conditions.
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ВВЕДЕНИЕ
29 января 2023 г. Президент Российской Федерации 

по итогам заседания Государственного Совета дал 
Правительству РФ поручение сформировать предложе-
ния по повышению привлекательности государственной 
и муниципальной службы для молодёжи. Судя по этому 
поручению, можно предположить, что молодое поколе-
ние перестало интересоваться государственной граж-
данской службой, служение государству для большин-
ства отошло на второй план, а  для некоторых  – вовсе 
потеряло всякую значимость. В связи с этим проблема 
низкой привлекательности и престижа государственной 
службы является особенно актуальной [1].

В России государственная и муниципальная службы 
долгое время воспринимались как источник достаточ-

но высокого социального статуса, однако сегодня всё 
меньше людей готовы работать в государственных ор-
ганах. В 2012 году ВЦИОМ провели опрос о том, сколь-
ко россиян хотели бы работать на госслужбе и почему. 
Согласно опросу, работать на государственной службе 
хотел бы сегодня каждый пятый россиянин (20 %). Чаще 
это молодежь (35 %), высокообразованные (25 %) и 
обеспеченные (27 %) респонденты. Однако уже в 2024 
году, согласно исследованию восприятия бренда рабо-
тодателя «Талантист», организованного президентской 
платформой «Россия – страна возможностей» совместно 
с группой Ancor и холдингом «Ромир», число граждан, 
предпочитающих работать на государственной службе, 
значительно сократилось – до 7 % [2; 3].

МЕТОДОЛОГИЯ

OSHKIN Yaroslav Maximovich and others
THE RELATIONSHIP AND ATTRACTIVENESS ...



17

Технологизация социо-экономической сферы
2025. Т. 3. № 2(7) e-ISSN: 3034-302X

Целью исследования выступает изучение и анали-
тика взаимоотношения и привлекательности государ-
ственной гражданской службы среди населения, а также 
её проблемы и пути их решений.

В исследовании используются методы анализа, срав-
нения и измерения.

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
От 24.04.2024 в 2022 году численность работников го-

сударственных органов и органов местного самоуправле-
ния на 10 000 человек постоянного населения составила 
153.3, что всего на 1.73% больше чем в 2014 году (150,7), 
что ничтожно мало, так как с 2000 по 2013 численность 
государственных гражданских служащих увеличилась на 
35.39 % (с 79,4 до 107,5). Согласно этой статистике мож-
но наблюдать резкий спад заинтересованности населения 
в работе на государственной гражданской службе [4].

Кроме того, согласно информации о развитии го-
сударственной гражданской и муниципальной службы 
в субъектах Российской Федерации, расположенных в 
пределах Приволжского федерального округа, по итогам 
2023 года, средний возраст государственных граждан-
ских служащих в округе составляет 43 года, муниципаль-
ных служащих – 45 лет, что на 3 года старше, чем 5 лет 
назад (в 2019 г. – 40 лет и 42 года соответственно). Вместе 
с тем, проблема привлечения и удержания молодёжи на 
службе остаётся достаточно острой (рисунок 1, 2), что го-
ворит о том, что работать на государственную граждан-
скую службу приходит всё меньше молодых кадров [5].

Рисунок 1. Доля молодых специалистов на государ-
ственной гражданской службе

Рисунок 2. Доля молодых специалистов на муници-
пальной службе

Также стоит указать на нехватку кадров местного са-
моуправления, которая особенно остро ощущается в ма-
лых городах и сёлах. Так, например, в городском округе 
Тольятти наблюдается нехватка кадров в департаменте 
дорожного хозяйства и транспорта – 6 вакансий; в депар-
таменте по управлению муниципальным имуществом – 3 
вакансии; в департаменте экономического развития – 2 
вакансии; в управлении физической культуры и спорта 
– 2 вакансии; в департаменте городского хозяйства – 4 
вакансии. Итого нехватка кадров составляет 17 человек. 
Если дефицит кадров государственных гражданских слу-
жащих происходит в населённом пункте, где проживает 

свыше 600 тыс. человек, то в более малых городах и се-
лах обстановка может быть намного хуже [6].

Таким образом, можно сделать вывод о снижении 
привлекательности и престижности государственной 
гражданской службы среди населения.

Причины снижения привлекательности и пре-
стижности государственной гражданской службы 
среди населения

Среди главных недостатков работы на государствен-
ной гражданской службе молодые специалисты, кото-
рые хотят работать в госорганах, выделяют: сложность 
в устройстве на работу без связей (65 %), необходимость 
связей для продвижения карьеры (44 %), коррупция 
(42 %), низкая зарплата (40 %), высокий уровень стресса 
(38 %), бюрократия (35 %), высокая конкуренция (30 %) 
и низкая мотивация к работе (18 %) [7] (рисунок 3).

Рисунок 3. Недостатки у работы в государственных 
органах по мнению молодых специалистов

Несмотря на то, что большинство опрошенных выде-
лили в качестве главного недостатка работы в госорганах 
трудности при трудоустройстве без связей, на наш взгляд, 
эта проблема касается только тех специалистов, которые 
хотят работать на руководящих должностях, ведь ранее 
мы уже выяснили, что даже в больших городах есть не-
хватка специалистов как младших и старших, так и веду-
щих групп.

Также снижение привлекательности и престижности 
государственной гражданской службы среди населения 
можно объяснить распрностранением в СМИ информа-
ции о недобросовестно исполняющих свои обязанности 
чиновниках, а также громкими коррупционными скан-
далами с высокопоставленными служащими. Именно 
поэтому опрошенные молодые специалисты выделили 
необходимость связей для продвижения карьеры и кор-
рупцию как одни из основных недостатков работы в го-
сорганах. Они видят в СМИ коррупционеров и недобро-
совестных служащих и могут считать, что все госорганы 
состоят из подобных людей. Это деморализует и снижает 
мотивацию к работе.

Часто молодые специалисты устраиваются в органы 
местного самоуправления с исполнительно-распоряди-
тельными функциями, чтобы набраться опыта и далее 
строить свою карьеру в более высокопоставленных ор-
ганизациях. Отсюда и берётся мнение, что в работе на 
государственной гражданской службе низкие зарплаты, 
ведь больше, чем у половины работников органов мест-
ного самоуправления с исполнительно-распорядитель-
ными функциями в 2022 году среднемесячная заработ-
ная плата составила менее 50 тыс. рублей [8].

Касаемо высокой конкурентности, можно выделить 
как ее недостатки, так и достоинства. Конкуренция 
предполагает собой борьбу между рабочими за повыше-
ние, премии и т. д., что заставляет работать эффективнее 
и усерднее. Однако конкуренция также может прово-
цировать неэтичные отношения, вызывать недоверие и 
подозрительность среди сотрудников, что будет мешать 
плодотворным трудовым отношениям. 

Пути решения причин снижения привлекатель-
ности и престижности государственной гражданской 
службы среди населения
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В качестве первого решения причины снижения при-
влекательности можно предложить привлечение орга-
нов контроля качества работы, которые будут проводить 
проверки в органах местного самоуправления, следить за 
работой и исполнением оных, а также пресекать корруп-
ционные действия. Это позволит высокопоставленным 
органам иметь более ясную картину на муниципальном 
уровне, добросовестно и качественно выполнять работу 
служащим, а также быстрее решать вопросы населения, 
которые часто оборачиваются бюрократическим адом.

Также в качестве решения данной проблемы сле-
дует привлечь СМИ и пригласить на работу студентов 
высших учебных заведений в государственные органы. 
Деятельность СМИ в данном случае будет сосредото-
чена на освещении работы госорганов с населением, 
что благополучно скажется на имидже государствен-
ных гражданских служащих, а также государственного 
аппарата в целом. Привлечение же студентов высших 
учебных заведений на работу позволит не только из-
бежать острую нехватку кадров там, где это требуется, 
но и пропагандировать служение государству молодым 
специалистам, вопреки частному сектору, куда и уходят 
большинство студентов.

Снизить уровень стресса и повысить мотивацию к 
работе можно через бесплатные сеансы с психологом в 
государственной организации, в которой работает госу-
дарственный гражданский служащий, а также через до-
полнительные отпуска.  

Для привлечения новых и удержания старых кадров, 
необходимо увеличить объём заработной платы до сопо-
ставимого с коммерческим уровнем, соответствующей 
квалификации, а также вводить квалификационные раз-
ряды для сотрудников, с достижением которых у служа-
щих будет не только больше обязанностей, но и выше 
размер оплаты труда.

ВЫВОДЫ
В настоящее время государственная гражданская и 

муниципальная служба переживает упадок в сфере при-
влекательности и престижа среди населения. Молодым 
кадрам проще и привлекательнее уходить в коммерче-
скую сферу, где они смогут быстрее заработать пер-
вый капитал. Интерес к государственной гражданской 
и муниципальной службе всё слабее с каждым годом 
и виной этому множество причин: от низкого размера 
оплаты труда и высокого уровня стресса до недостатков 
кадров и низкой мотивации к работе. И даже если раз-
решить большинство проблем, могут появиться другие, 
влияющие более разрушительно, чем прежние. Именно 
поэтому тема взаимоотношения и привлекательности 
государственной гражданской и муниципальной служ-
бы будет всегда актуальна для нашей страны.
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Аннотация. Данная статья посвящена актуальной проблеме социокультурной адаптации иностранных студен-
тов в российском образовательном пространстве на примере ФГБОУ ВО «Поволжский государственный универ-
ситет сервиса». В работе подчеркивается критическая роль культурной составляющей, включающей в себя знаком-
ство с культурой и традициями многонациональной России, участие в тематических мероприятиях и праздниках, 
а также налаживание межкультурного диалога между иностранными студентами и местным населением. Авторы 
подчеркивают важность сотрудничества с общественными организациями и религиозными институтами для созда-
ния поддерживающей среды. Эмпирическую базу исследования составили результаты опроса, проведенного среди 
14 иностранных студентов, которые позволили выявить спектр проблем, с которыми сталкиваются обучающиеся 
в процессе адаптации, включая языковые трудности, чувство одиночества и социальной изоляции, академические 
сложности, обусловленные различием в образовательных системах, психологические проблемы и трудности, свя-
занные с оформлением документации. Для оптимизации адаптационного процесса в университете был создан и 
функционирует «Совет иностранных студентов» – консультативно-совещательный орган, призванный оперативно 
выявлять и решать насущные проблемы иностранных студентов. Опыт работы Совета продемонстрировал высо-
кую эффективность в решении проблем и содействии интеграции иностранных студентов в академическую и вне 
учебную жизнь вуза. Авторы приходят к выводу о необходимости комплексного подхода к адаптации, сочетающего 
формальные и неформальные методы, что способствует созданию благоприятной среды для успешной учебы и раз-
вития иностранных студентов в российском вузе. 

Ключевые слова: социокультурная адаптация, иностранные студенты, российское образование, интеграция, 
ПВГУС, Поволжский государственный университет сервиса, социальная изоляция, академические трудности, под-
держка иностранных студентов, формальные и неформальные методы адаптации, совет иностранных студентов.
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Abstract. This article addresses the current issue of socio-cultural adaptation of international students in the Russian 
educational space, using the example of the Federal State Budgetary Educational Institution of Higher Education “Volga Region 
State University of Service”. The work emphasizes the critical role of the cultural component, which includes familiarization 
with the culture and traditions of multinational Russia, participation in thematic events and holidays, and the establishment 
of intercultural dialogue between international students and the local population. The authors highlight the importance of 
cooperation with public organizations and religious institutions to create a supportive environment. The empirical basis of 
the study consists of the results of a survey conducted among 14 international students, which allowed us to identify a range 
of problems faced by students in the adaptation process, including language difficulties, feelings of loneliness and social 
isolation, academic difficulties due to differences in educational systems, psychological problems, and difficulties related to 
paperwork. To optimize the adaptation process, the “Council of International Students” was created and is functioning at the 
university – a consultative and advisory body designed to promptly identify and solve the pressing problems of international 
students. The experience of the Council has demonstrated high efficiency in solving problems and promoting the integration of 
international students into the academic and extracurricular life of the university. The authors conclude that a comprehensive 
approach to adaptation is necessary, combining formal and informal methods, which contributes to the creation of a favorable 
environment for successful study and development of international students in a Russian university. 
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жительное влияние на процесс адаптации. Важно также 
познакомить местных жителей с культурой самих ино-
странных студентов, что будет способствовать лучше-
му взаимопониманию. Рекомендуется сотрудничество 
с Домами дружбы народов и организациями, занимаю-
щимися государственной национальной политикой, а 
также взаимодействие студентов с представителями на-
циональных обществ и духовенства.

Для решения возможных психологических проблем 
преподавателям, кураторам и административному пер-
соналу следует наладить неформальное общение с ино-
странными студентами. Это может включать создание со-
вместных чатов в мессенджерах, где студенты смогут об-
суждать повседневные вопросы и общаться друг с другом.

Социокультурная адаптация иностранных студентов 
в российском образовательном пространстве является 
сложным и долговременным процессом, на который вли-
яют множественные факторы. В некоторых случаях не-
обходим индивидуальный подход, основанный на опыте 
взаимодействия персонала с иностранными студента-
ми. Комбинация формальных и неформальных методов 
адаптации играет ключевую роль в интеграции студен-
тов в учебный процесс и российское общество, создавая 
комфортные условия для их пребывания в России.

МЕТОДОЛОГИЯ
Цель данного исследования заключается в том, что-

бы выявить трудности, с которыми сталкиваются ино-
странные студенты, и определить способы их преодоле-
ния для более быстрой адаптации к жизни в России. 

Таким образом, данное исследование направлено на 
создание более благоприятной образовательной среды, 
которая будет способствовать интеграции иностранных 
студентов в российское общество и повышению каче-
ства их образовательного опыта.

Эмпирическую базу исследования составил опрос, 
проведенный среди 14 иностранных студентов, резуль-
таты которого позволили выявить спектр проблем, с 
которыми сталкиваются обучающиеся в процессе адап-
тации, включая языковые трудности, чувство одиноче-
ства и социальной изоляции, академические сложности, 
обусловленные различием в образовательных системах, 
психологические проблемы и трудности, связанные с 
оформлением документации.

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
Для того чтобы лучше узнать студентов и то, с каки-

ми проблемами они сталкиваются, мы проводили опрос 
среди 14 иностранных студентов (рисунки 1–6). 

На вопрос «Есть ли у вас проблемы с русским язы-
ком?» 23 % опрошенных ответили «да», 54 % – «нет», 
23 % – «немного» (рисунок 1).

ВВЕДЕНИЕ
Иностранных студентов в Российских вузах с каж-

дым годом становиться все больше и больше. В 2024 году 
Российские вузы приняли рекордное количество ино-
странных студентов – 389 тысяч человек. Этот показатель 
стал важным шагом на пути к достижению национальной 
цели – 500 тысяч иностранных студентов к 2030 году.

Адаптация иностранных студентов в «Поволжском 
государственном университета сервиса» (далее – 
Университет) является одним из важнейших этапов обу-
чения в жизни каждого иностранного студента. Данный 
университет готовит специалистов для самых перспек-
тивных отраслей креативной экономики, от интеллек-
туальных систем и кибертехнологий до дизайна, моды 
туризма и гостеприимства, а также творческого пред-
принимательства. Предлагаются программы высшего, 
среднего профессионального и дополнительного обра-
зования. Большинство иностранных студентов обуча-
ются в колледже, часть из них в университете, а также 
малая часть в магистратуре и аспирантуре.

И. А. Гребенникова в своей работе под адаптацией 
иностранного студента понимает «сложный процесс, рас-
крывающий активное приспособление к новой социокуль-
турной среде на основе понимания ими социокультурных 
представлений новой среды и умения соответствовать им 
в своем поведения в условиях конкретной ситуации» [1].

Университет комплексно подходит к вопросу адаптации 
иностранных студентов, стремится создать комфортную 
поддерживающую среду, позволяющую студентом быстро 
интегрироваться в новую жизнь и успешно осваивать учеб-
ную программу. Таким образом, мы выяснили, что основ-
ными проблемами иностранных студентов являются:

1. Языковой барьер.
Многие иностранные студенты сталкиваться с труд-

ностями в понимании учебного материала и общения с 
преподавателями и сокурсниками из-за недостаточного 
уровня владения русским языком. 

2. Социальная изоляция.
Иностранные студенты часто чувствуют себя одино-

ким и изолированными, особенно если у них нет под-
держки со стороны местных студентов.

3. Академические различия.
Различия в образовательных системах могут приве-

сти к непониманию требований в учебе, методов оценки 
и структуре курсов.

4. Психологические трудности.
Стресс, вызванный учебной нагрузкой и отсутствием 

поддержки, может привести к ухудшению психоэмоци-
онального состояния студентов.

5. Правовые и административные вопросы
Иностранные студенты могут столкнутся с трудно-

стями в вопросах виз, регистрации и получения необхо-
димых документов.

Адаптация иностранных студентов в российских вузах 
– это важный аспект, требующий внимания как со сторо-
ны образовательных учреждений, так и со стороны самих 
студентов. Применение комплексного подхода к решению 
выявленных проблем поможет создать более комфортную 
и поддерживающую среду для успешного обучения и ин-
теграции иностранных студентов в общество. 

Для успешной адаптации иностранных студентов в 
российских образовательных учреждениях необходи-
мо разработать комплексный план, включающий как 
формальные, так и неформальные методы. В первую 
очередь стоит обратить внимание на изучение русского 
языка студентами. Учебные заведения должны не толь-
ко предлагать специальные курсы по русскому как ино-
странному, но и обеспечивать взаимодействие студен-
тов с русскоговорящими местными жителями. Это мо-
жет включать в себя совместные мероприятия, а также 
неформальное общение с активистами, кураторами, пре-
подавателями и соседями по общежитию. Кроме того, 
иностранные студенты могут практиковать русский 
язык, общаясь друг с другом, смотря советские фильмы 
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и слушая русскоязычную музыку.
Следующим важным аспектом адаптации является 

культурная составляющая. Необходимо организовать 
знакомство студентов с культурой и традициями раз-
ных народов России, особенно региона их проживания. 
Участие в межнациональных мероприятиях и праздни-
ках (таких как: Масленица, Сабантуй, Чувашский Уяв, 
День народного единства и другие) может оказать поло-
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Рисунок 1. Результаты опроса на вопрос «Есть ли у 
вас проблемы с русским языком?»

Отвечая на вопрос «Чувствуете ли вы себя одиноки-
ми и изолированными?», 27 % анкетируемых выбрали 
ответ «да», 64 % – «нет», 9 % – «немного» (рисунок 2).

Рисунок 2. Результаты опроса на 
вопрос «Чувствуете ли вы себя одинокими 

и изолированными?»

Ответы на вопрос «Сталкивались ли Вы с проблема-
ми в учебе из-за различия в образовательных системах?» 
распределились следующим образом: 27 % ответили 
«да», 37 % – «нет», 36 % – «немного» (рисунок 3).

Рисунок 3. Результаты опроса на вопрос 
«Сталкивались ли Вы с проблемами в учебе из-за 

различия в образовательных системах?»

Результаты опроса по вопросу «Есть ли у Вас пси-
хологические проблемы?» показали, что 20 % респон-
дентов испытывают психологические проблемы, 50 % 
никогда не испытывали, а 30 % – немного (рисунок 4).

Рисунок 4. Результаты опроса на вопрос «Есть ли у 
Вас психологические проблемы?»

Вопрос «Сталкивались ли Вы с трудностями в во-

просах с получением необходимых документов?» по-
мог определить, что 50 % сталкивались с подобными 
трудностями, у 40 % никогда не возникали проблемы с 
получением документов, а 10 % иногда сталкиваются с 
данными проблемами (рисунок 5).

Рисунок 5. Результаты опроса на вопрос 
«Сталкивались ли Вы с трудностями в вопросах с 

получением необходимых документов?»

На вопрос «Сталкивались ли Вы с негативным отно-
шением к Вам по национальному признаку (преподава-
тели, учащиеся)» 33 % анкетируемых ответили утверди-
тельно, а 67 % – отрицательно (рисунок 6). 

Рисунок 6. Результаты опроса на вопрос 
«Сталкивались ли Вы с негативным отношением к 

Вам по национальному признаку (преподаватели, 
учащиеся)?»

Согласно проведенному анализу, наименьший уро-
вень проблем адаптации наблюдается у студентов 2-го, 
3-го и 4-го курсов. В то же время, первокурсники ис-
пытывают сложности в процессе адаптации к новой 
образовательной и социокультурной среде. С целью 
оптимизации процесса адаптации иностранных студен-
тов был инициирован «Совет иностранных студентов», 
представляющий собой консультативно-совещательный 
орган, призванный выявлять и решать проблемы, воз-
никающие у данной категории обучающихся. Структура 
Совета включает в себя председателя, заместителя пред-
седателя, секретаря, старосту иностранных студентов, а 
также ряд активных представителей студенческого со-
общества, которые являются иностранными студентами. 
Заседания Совета проводятся ежемесячно и посвящены 
обсуждению актуальных вопросов, разработке страте-
гий по решению проблем, возникающих у иностранных 
студентов, а также планированию и организации меро-
приятий, направленных на их интеграцию в универси-
тетскую среду.

Опыт работы Совета свидетельствует о высокой 
эффективности предложенного подхода. Значительная 
часть иностранных студентов демонстрирует успеш-
ную и быструю адаптацию, что выражается в активном 
участии в университетских мероприятиях (в частности, 
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«День единого народа», конкурс «Лучшая комната в 
общежитии», «Студенческая весна», «День Победы»), 
установлении позитивных межличностных отношений с 
одногруппниками, куратором и преподавательским со-
ставом, а также успешной интеграции в бытовую среду, 
примером чего является совместное проживание с рос-
сийскими соседями в общежитии.

ВЫВОДЫ
Проведенное исследование подтвердило значимость 

комплексного подхода к адаптации иностранных сту-
дентов в российских вузах, и в частности, в Поволжском 
государственном университете сервиса. Анализ резуль-
татов опроса выявил основные трудности, с которыми 
сталкиваются иностранные студенты, и подтвердил не-
обходимость учета как формальных, так и неформальных 
аспектов адаптационного процесса. Создание «Совета 
иностранных студентов» показало свою практическую 
ценность в решении возникающих проблем и содействии 
интеграции студентов в образовательную и социальную 
среду университета. Важным является дальнейшее раз-
витие и совершенствование системы адаптации, осно-
ванное на индивидуальном подходе к каждому студенту, 
учете его культурных особенностей и потребностей, а 
также активном взаимодействии всех участников обра-
зовательного процесса – преподавателей, кураторов, ад-
министративного персонала и самих студентов. 
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Аннотация. В статье рассматриваются современные трансформации механизмов формирования fashion-
трендов в условиях цифровизации и глобализации. Особое внимание уделяется роли социальных сетей и уличной 
моды как новых агентов модного дискурса, а также их взаимодействию с традиционными институциями модной 
индустрии. Целью исследования является выявление ключевых источников происхождения модных тенденций и 
принципов их распространения в современных социокультурных контекстах. Авторы используют междисципли-
нарный подход, опирающийся на культурологический и социологический анализ. В результате установлено, что 
в постиндустриальном обществе наблюдается гибридизация модных практик и переосмысление иерархий между 
высокой и массовой модой.
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ВВЕДЕНИЕ
Мода, как культурный и социальный феномен, пред-

ставляет собой не только систему визуальных кодов, 
но и сложный механизм коммуникации, влияющий на 
повседневные практики, ценностные ориентиры обще-
ства. В условиях глобализации, цифровизации и ускоре-
ния информационного обмена процессы формирования 
и распространения модных трендов приобрели новые 
характеристики, требующие всестороннего научного 
осмысления. Fashion-тренды перестают быть исключи-
тельно результатом решений дизайнеров и модных до-
мов – они всё чаще рождаются в цифровых сообществах, 
блогосфере и на улицах мегаполисов, трансформируясь 
под влиянием сетевой культуры. 

МЕТОДОЛОГИЯ
Целью исследования является анализ ключевых ис-

точников возникновения модных трендов, выявление 
принципов их формирования в различных социокуль-
турных контекстах и путей их распространения – от эли-
тарной моды до массовой.

Актуальность данной темы обусловлена кардиналь-
ными изменениями в структуре модной индустрии и 
механизмах потребления моды. Современное общество 
живёт в логике «быстрой моды» (fast fashion), в которой 
новые тренды возникают и исчезают с беспрецедентной 
скоростью. Социальные сети становятся не только пло-

щадками демонстрации моды, но и активными агентами 
её создания и распространения. В то же время сохраня-
ется значимость недель моды, подиумных показов, де-
ятельности модных домов, что создаёт многослойную 
систему трендообразования. В результате возникает не-
обходимость изучения взаимодействия между традици-
онными и цифровыми источниками трендов.

Авторы используют междисциплинарный подход, 
опирающийся на культурологический и социологиче-
ский анализ.

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
Современная модная индустрия переживает значи-

тельную трансформацию, обусловленную цифровиза-
цией, глобализацией и ростом влияния уличной моды 
(streetwear). Уличная мода представляет собой форму 
культурного выражения, зарождающуюся на уровне го-
родских субкультур и распространяющуюся преимуще-
ственно через цифровые платформы и социальные сети. 
В отличие от неё, традиционные модные дома функци-
онируют в рамках институционализированной системы 
высокой моды, где ключевую роль играют креативные 
директора, сезонные показы и эстетические коды, ори-
ентированные на luxury-сегмент.

Модная индустрия адаптируется к изменениям через 
механизмы быстрой реакции: коллаборации с инфлюен-
серами, capsule-коллекции, стремительная интеграция 
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уличных трендов в масс-маркет. Стратегия «see now 
– buy now» становится всё более востребованной в ус-
ловиях ускоренного модного цикла. Бренды, такие как 
Zara, H&M, Befree, демонстрируют способность мгно-
венно реагировать на всплески интереса в социальных 
сетях, внедряя новые образы в течение считанных не-
дель. Также отмечается обратное движение: дизайнеры 
люксового сегмента всё чаще черпают вдохновение в 
уличной моде. Примером служат коллекции Balenciaga, 
Vetements, Off-White, в которых эстетика улицы была 
переосмыслена в рамках высокой моды [1]. Таким об-
разом, происходит переоценка источников авторитета в 
моде: спонтанные формы самовыражения с улиц и циф-
рового пространства становятся полноправными участ-
никами модного дискурса.

Онлайн-платформы выступают мощным инструмен-
том влияния на культурные, социальные и потребитель-
ские тенденции, включая сферу моды и стиля. Стоит от-
метить, что «Fashion-blogging» – явление, которое оказа-
ло значительное влияние на моду.

«Fashion-блогер – это человек, имеющий свой ак-
каунт в популярных социальных сетях, таких как 
Instagram*, Facebook* (принадлежат компании Meta, 
признанной экстремистской и запрещённой на террито-
рии РФ), YouTube и т. п., где он размещает фото и видео 
своих повседневных образов, высказывает собственное 
мнение о моде и дает модные советы своей аудитории» 
[2]. Блогеры совершили настоящую революцию, изме-
нив не только саму индустрию моды, но и способы её 
восприятия и потребления в цифровую эпоху. Благодаря 
своим ярким и продуманным публикациям, историям 
и лайфхакам они стали настоящими ориентирами для 
многих девушек и парней по всему миру. Их аккаунты 
превратились в нечто большее, чем просто страницы в 
соцсетях – это своего рода личные дневники и помощ-
ники, которые всегда находятся «под рукой». В любое 
время можно найти вдохновение, советы по стилю и 
рекомендации по сочетанию вещей, что делает процесс 
выбора одежды проще и доступнее для каждого.

Процесс трансформации подиумных образов в ком-
мерческий продукт включает адаптацию дизайнерских 
идей к массовому производству и потребительским пред-
почтениям. Модные дома и бренды стремятся сохранить 
уникальность и креативность своих коллекций, одновре-
менно обеспечивая их доступность для широкой аудито-
рии. В условиях быстрой моды этот процесс ускоряется, 
что требует от дизайнеров и производителей гибкости и 
оперативности в реагировании на изменяющиеся тренды. 

Так, коллекция Prada осень/зима 2023 года задала 
тренд на минимализм и «тихую роскошь», позже под-
хваченный масс-маркетом. Тенденция на «голые пла-
тья» после Met Gala была переосмыслена в масс-маркете 
как простые облегающие сетчатые платья.

Показательным примером сближения этих подходов 
является коллаборация Louis Vuitton x Supreme (2017), в 
которой элементы уличной моды были интегрированы 
в коллекцию одного из крупнейших люксовых брендов. 
Данное сотрудничество символизировало признание 
streetwear как полноправного участника модного дискур-
са и обозначило начало новой парадигмы в индустрии, 
основанной на диалоге между традицией и новаторством.

Креативные директора и модные дома традицион-
но играют ключевую роль в формировании модных 
трендов, задавая эстетические ориентиры и определяя 
направления развития индустрии. Их коллекции, пред-
ставленные на подиумах, служат источником вдохнове-
ния для других дизайнеров и потребителей, формируя 
представления о моде на предстоящие сезоны. Однако в 
условиях цифровизации и глобализации влияние тради-
ционных модных домов подвергается трансформации, 
сталкиваясь с конкуренцией со стороны уличной моды 
и цифровых платформ. 

Примером служит Вивьен Вествуд, которая ис-
пользовала подиум как форму протеста, объединив 

уличную культуру с высокой модой. «Карьера Вивьен 
Вествуд прекрасно иллюстрирует сущность британской 
моды, говорит фэшн-экспертка Мария Хализева» [3]. Её 
анархо-панк эстетика бросала вызов традиционным ка-
нонам и поднимала социальные и экологические темы, 
превращая модный дом в пространство активизма. 

Уличная мода представляет собой уникальное явле-
ние, возникающее вне рамок традиционного индустри-
ального производства и функционирующее как форма 
самовыражения, особенно среди молодежи. Она фор-
мирует особый визуальный язык, посредством которого 
люди выражают свою идентичность, принадлежность к 
определенным субкультурам и отношение к окружаю-
щему миру.

Особенностью уличной моды является ее локализо-
ванность. Такие города, как Лондон, Париж, Нью-Йорк, 
Милан, Токио, Москва, позиционируют себя как центры 
моды, последовательно выстраивают свой модный дис-
курс, опираясь на те историко-культурные реалии, в ко-
торых формировался их имидж, формируя собственный 
узнаваемый уличный стиль, – не только и не столько 
street-fashion в первоначальном понимании ее как моды 
субкультур, но как стиль одежды прохожих [4].

Недели моды в Париже, Милане, Лондоне и Нью-
Йорке являются институционализированными меропри-
ятиями, на которых представляются новые коллекции 
ведущих дизайнеров. Они играют важную роль в форми-
ровании и распространении модных трендов, привлекая 
внимание СМИ, байеров и модных критиков. Однако с 
развитием цифровых технологий и социальных сетей 
традиционные Недели моды сталкиваются с необходи-
мостью адаптации к новым условиям, включая проведе-
ние виртуальных показов и использование онлайн-плат-
форм для демонстрации коллекций.

«Цикличность – характерная черта многих соци-
окультурных процессов. Это проявляется и в моде, 
которая периодически обращается к идеалам прошло-
го, воскрешая, переосмысляя стили различных эпох. 
Естественно, в рамках данного процесса не происходит 
полной реконструкции модных образов. Этот феномен 
обусловлен стремлением к ностальгии, поиску новых 
интерпретаций классических образов и влиянием куль-
турных и социальных факторов» [5]. Историзм в моде 
проявляется в переосмыслении и адаптации элемен-
тов различных эпох, что способствует разнообразию и 
многослойности модного дискурса. В конце ХХ века эта 
тенденция обрела особое значение. 

Одним из примеров служит возвращение моды на 
90-е (деконструкция, низкие джинсы), которое сопрово-
ждается перезапуском бренда Diesel [6].

В таблице 1 представлены отличия двух разных под-
ходов (уличная и элитарная мода) современной fashion 
индустрии.

Таблица 1. Сравнительный анализ двух подходов
Критерий Уличная мода Элитарная мода
Источники 
вдохновения

Городские 
субкультуры, 
социальные 
тренды

Искусство, мода 
прошлого, культурные 
каноны

Каналы 
распространения

Социальные 
сети, 
инфлюенсеры, 
DIY-культура

Недели моды, 
глянцевые издания, 
бутики

Темп обновления Высокая 
скорость 
реакции на
изменения

Сезонная цикличность

Целевая 
аудитория

Молодёжь, 
цифровое 
поколение

Обеспеченные
потребители, 
ориентированные на 
статус

Таким образом, в условиях постиндустриального об-
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щества происходит постепенное стирание границ между 
элитарной и уличной модой, что свидетельствует о не-
обходимости переосмысления моделей взаимодействия 
между креативными институциями и горизонтальными 
культурными практиками.

ВЫВОДЫ
Результаты проведённого исследования подтвержда-

ют, что в современной модной индустрии происходит 
кардинальная трансформация механизмов формирования 
и распространения fashion-трендов. Воздействие про-
цессов цифровизации, глобализации, а также активное 
участие цифровых сообществ и уличной моды в модном 
дискурсе способствуют смещению акцентов от традици-
онно институционализированных источников моды к де-
централизованным, пользовательски ориентированным 
формам культурного производства. Переосмысление 
статуса уличной моды и её интеграция в систему высо-
кой моды свидетельствуют о разрушении жёстких иерар-
хий внутри индустрии, что находит выражение в страте-
гиях коллабораций, внедрении формата «see now – buy 
now» и адаптации подиумных образов к требованиям fast 
fashion. В условиях постиндустриального общества гра-
ницы между элитарной и повседневной модой стирают-
ся, а гибридизация эстетик становится нормой. 

Научное осмысление модных процессов требует 
дальнейшего анализа взаимодействия между цифровы-
ми технологиями, культурными практиками и инсти-
туциональными структурами. Перспективным направ-
лением представляется изучение новых форм модного 
влияния, порождённых медиаплатформами и алгорит-
мическими системами, а также их влияние на восприя-
тие моды как социальной и культурной категории.
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